PROJETOS E EVENTOS CURRICULARES 2011.

TEMA: SUSTENTABILIDADE: FRATERNIDADE E A VIDA DO PLANETA.

8º s anos do Ensino Fundamental 

SUBTEMA: Hábitos de consumo consciente.
EDUCADORES: Alexandre Miran, Bruno Tadeu M. Ribeiro, Claudio Felix Lopes, Eliana Apostólico Silvério, Juliam Izabel de Oliveira, Maria Cristina Salomão Gimenez, Monica Troitino Rodriguez,  Otávio Lemes, Rafael Pinto Morais, Thitaka Sugimoto Yamada e Vicente Santana.
TECNOLOGIA EDUCACIONAL: Educadora Regiane Rodrigues.

ORIENTADORA PEDAGÓGICA: Maria Lenita Vivan Martins 
Este projeto visa investigar, organizar e criar uma campanha publicitária sobre hábitos de consumo consciente e customização, articulando alguns componentes básicos da propaganda, da arte e do “marketing”: logotipo, slogan, valor, público-alvo, emissor, veículo de transmissão e receptor, para, posteriormente, desenvolver as linguagens artísticas de maneira diferenciada no processo de criação.

Atividade 1 -
Crie uma campanha publicitária de 1 minuto para conscientizar o público-alvo sobre o consumismo. 

1) Descreva o objetivo do trabalho. O que você pretende com a sua campanha publicitária?

2) Quais são as principais características da sua campanha? 

3) Qual será o seu público-alvo?

4) Como você persuadirá diferencialmente seu público-alvo?

5) Qual veículo de comunicação escrita você utilizará? (revista, jornal, internet, “outdoor”, etc.)

6) Na prática, detalhe como será a sua campanha neste veículo de comunicação.

7) Qual será o texto o publicitário da sua campanha?

8) Desenhe o logotipo (marca) e o slogan da campanha em uma folha de papel canson; depois reproduza o que foi selecionado pelo grupo.

Os educandos montarão um roteiro bem interessante, criativo e conciso na mensagem, pensando na pré-produção, na produção e na pós- produção. Exemplo:

- O texto, os atores, o cenário: local da filmagem (praças, bares, restaurantes, ruas, casas, lugares, etc.); figurino e maquiagem dos atores (sem ser a roupa do Colégio); adereços cênicos (vasos, cadeira, espelho, lápis, ventilador, objetos, etc.); máquina para filmar. Alguns cuidados básicos: utilizar uma máquina que grave o som com qualidade, sem chiados ou interferências. Pode-se pensar em gravar a voz, os sons, claramente, por cima da filmagem. 
- Cuidado com a filmagem ou imagens de pessoas que não tem relação com a cena. Fazer um planejamento organizado, e com antecedência, para a produção do vídeo de 1 minuto, assim evitará “surpresas” na hora da filmagem. Os créditos devem fazer parte deste 1 minuto ou 1’05” (pode fazer a capa do DVD ou o nome do filme na gravação).  Se na filmagem houver alguém que não seja aluno do Colégio, terá que ser feita uma autorização de imagem. 

Cuidado com as músicas selecionadas e seus direitos autorais!

Critérios de avaliação (Dois pontos para cada item) -
· Ideia executada (Transmitiu a mensagem?)

· Participação (O que fez? Houve dedicação?)

· Realização (Como executou o projeto? Pré-produção, produção e/ou pós-produção)

· Edição (Vídeo, voz e sonoplastia)

· Criatividade (Fez algo inusitado/surpreendente?)

· Data de entrega: Primeira semana de setembro.
Atividade 2 -
Em equipe, os alunos deverão escolher a forma de apresentação do trabalho (performances, intervenções, cenas, jingles) sobre os temas: campanha contra o consumismo ou a favor do consumo consciente, utilizando:

- publicidade: propaganda, meios de comunicação (TV, rádio, internet, outdoor);

- linguagens visuais (tapeçaria, moda, objetos, gravuras, cerâmica, pinturas, histórias em quadrinhos, suvenires, painéis, figurinos, design (objetos, roupas layouts com design diferenciados);

- linguagens do teatro (cenas curtas, intervenções, apresentações esporádicas durante o espaço cultural, escultura viva, desfile);

- linguagens da dança (tipos de danças, performances); 

-linguagens da música (jingles, trilha sonora, sons para celular, repentes, canto, paródias, etc.);

- linguagens híbridas (união de linguagens de áreas diversas; instalações, intervenções, etc.).
Critérios de avaliação (Dois pontos para cada item) -
· Ideia executada (Transmitiu a mensagem?)

· Participação (O que fez? Houve dedicação?)

· Realização (Como executou o projeto? Pré-produção, produção e/ou pós-produção do que foi escolhido). É fundamental especificar sobre o objetivo do trabalho.

· Criatividade (Fez algo inusitado/surpreendente?)

· Apresentação: A equipe deverá explicar o processo de criação (ideias e dificuldades sobre a proposta do trabalho).

· Obs.: O tema do trabalho é a sustentabilidade, então é importante que o trabalho fique esteticamente apresentável, mas economizando materiais ao máximo. Utilize a criatividade e o bom senso!

· Data da apresentação para avaliação: primeira semana de Outubro.
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